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Ab. Agustin Anibal Intriago Quijano
Gobierno Municipal 2019-2023

CONVOCO A LAS Y LOS SENORES CONCEJALES DEL CANTON MANTA,
A LA SESION ORDINARIA, QUE SE DESARROLLARA EL DIA JUEVES 09
DE ENERO DE 2020, A LAS 16H00, EN EL SALON DE ACTOS DEL
GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO MUNICIPAL DEL CANTON
MANTA: CON EL FIN DE TRATAR EL SIGUIENTE ORDEN DEL DIA:

o [ B

Constatacion del quérum.
Instalacion de la Sesion Ordinaria de Concejo.

Aprobacion del Orden del Dia.

Aprobacion del Acta de la Sesién Extraordinaria del Concejo de Manta,
celebrada el dia jueves 19 de diciembre del 2019. '

Aprobacion del Acta de la Sesién Ordinaria del Concejo de Manta, celebrada el
dia martes 24 de diciembre del 2019. _

Aprobacién del Acta de la Sesion Ordinaria del Concejo de Manta, celebrada el
dia jueves 2 de enero del 2020.

Recibir en Comisién General a representantes de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacién para presentar el mYé&Té\ de investigacién denominado:
“SIGNOS VISUALES CONTEMPORANEOS,DE IDENTIDAD URBANA DE
MANTA Y CONSTRUCCION DE LA MARC CIUﬂ”.
Asuntos Varios.

Abg;-”ﬂgustin Intriago Qu
/ALCALDE DE MANTA
A
,-/‘/

Direccion: Calle 9 y Avenida 4 ‘
Teléfonos: 2611 479 . E-mail: manta@manta.gob.ec
f @ w p mantagobec

*
b

GADM MANTA







 Nay FIRMES CON
i ‘A EL CAMBIO

.ALCALDIA

CONVOCATORIA
027-09-01-2020 | |

Ab. Agustin Anibal Intriago Quijano
Gobierno Municipal 2019-2023

Sr. Leonso Miller Andrade Ulloa

Dra. Janeth Maria Violeta Avila Giler

Ing. Teresa Verénica Calderon Quiroz

Sr. Juan Manuel Casanova Garcia

Dr. Raul Alberto Castro Elores

Sr. Mauro Vicente Rezabala Pico
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Facultad Ciencias de la Comunicacion |

Manta, 6 de enero del 2020
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Presente.- SRR TRIROENERAL +

De mis consideraciones:

En primera instancia le expreso mi cordial saludo y la felicitacién por las iniciativas de
desarrollo que el GAD Manta que esta mostrando ampliamente bajo su liderazgo.

Seguidamente debo indicarle que la Facultad de Ciencias de la Comunicacion ejecutd
un Proyecto de investigacion denominado “Signos visuales contempordneos de
identidad urbana de Manta y construccion de la marca ciudad”, dirigido por el
docente Mg. Gonzalo Pisco Sanchez, e integrado por los docentes , Mg. Carlos Cedeiio,
Coordinador de Carreras y Mg. Victor Chavez, Director de Comunicacién ULEAM; el
estudio recoge valiosos resultados de un minucioso trabajo de campo donde se
involucrod a todos los sectores productivos y ciudadania en general y obviamente a los
actores del turismo de Manta.

Entre el 2017 y 2018 y en senda mesas de trabajo se consolidaron visiones del texto
urbano y sus simbolos mas representativos que sirvieran como base para el
desarrollo de la marca ciudad, cuyo primer beneficiario sin duda es el turismo. Dicho
trabajo ha sido presentado y recibido elogios y atenciones de foros profesionales y
académicos desarrollados en Manta y fuera del pais.

En un acto de'gran relevancia los resultados del proyecto fueron presentados a
funcionarios de Turismo y Comunicacién del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires
mediante un evento de posgrado especializado en marca ciudad, organizado en
octubre del 2019 por la prestigiosa Universidad Austral de Argentina. La propia
Universidad publicé en julio del 2019 los resultados del proyecto en un articulo
cientifico que hoy es materia de consulta de los estudiosos del tema y que puede ser

visto en el mundo mediante el link
http://www.austral.edu.ar/ojs/index.php/australcomunicacion/article/view/260/pdf
1
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Por lo expuesto sefior Alcalde, creemos de suma importancia para la ciudad gue
usted o el cabildo en pleno reciba al equipo de docentes investigadores para exponer
fos resultados del Proyecto Marca Ciudad Manta Yy que nuestra Facultad sea
convocada a ser parte de los procesos estratégicos gque su administracion esta
proyectando con miras al CENTENARIO DE MANTA, pues creemos gue en este 2020 la
ciudad debe levantar su MARCA CIUDAD DEFINITIVA para lo cual hemos validado
cientificamente las percepciones y el sentir de la ciudadania de Manta de como
considera debe ser representada Manta a través de dicha marca ciudad.

A la espera de su acogida favorable a la presente, proponeos ser recibidos por usted el
jueves 16 de enero del 2010 para gue nuestros investigadores expongan a las
autoridades toda la informacidn del proyecto y convertirse en profetas de su propia
tierra en bien de la consolidacién de la marca ciudad Manta vy por ende de su
desarrollo.

Atentamente,

o Pisco Sanchez
CENTE DIRECTOR DEL PRO?ECT 0 MARCA ClUDAD
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA ULEAM

Lic.

05-2623-740 ext 181 / 05-2613-453
Av, Circunvalacion Via a San Mateo
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OFICIO MTA-2020-SG-017
Manta, 08 de enero de 2020

Licenciado

Gonzalo Pisco Sanchez :

DOCENTE DIRECTOR DEL PROYECTO MARCA CIUDAD
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA ULEAM

Presente.-

De mi consideracion:

Por expresa disposicion del sefior Alcalde, en atencién a su comunicacion de
fecha 6 de enero de 2020, me permito indicar que sera recibida en Comision
General por el Concejo Municipal de Manta, en la sesion ordinaria que se realizara
el dia jueves 09 de enero de 2020, a las 16h00 en el saldon de actos de este
Gobierno Municipal, con la finalidad de conocer el proyecto denominado:
'SIGNOS VISUALES CQNTEMPORANEOS DE IDENTIDAD URBANA DE
MANTA Y CONSTRUCCION DE LA MARCA CIUDAD".

Direccion: Calle 9 y Avenida 4
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PARTE PERTINENTE DEL ACTA No. 035 CORRESPONDIENTE A LA
SESION ORDINARIA DEL ILUSTRE CONCEJO MUNICIPAL DEL CANTON
MANTA, DEL 9 DE ENERO DEL 2020

En el salon de actos del Palacio Municipal de la ciudad de Manta, a los nueve dias
del mes de enero del dos mil veinte, siendo las 16h17 se inicia en Sesion Ordinaria
del Concejo Municipal del Cantén Manta, presidida por el sefior Dr. Raul Alberto
Castro Flores, Vicealcalde de Manta, encargado de presidir la sesiébn amparado
en el oficio No. MTA-2020-ALC-003, de fecha Manta, 09 de enero de 2020. Doctor
Raul Castro Flores. Vicealcalde de Manta. Ciudad.- De mi consideracion: Por
medio del presente me permito delegar a usted la facultad de presidir la sesion
ordinaria del Concejo Municipal de Manta, convocada para el dia de hoy jueves
09 de enero del 2020, a las 16h00 al tenor de lo prescrito en la Ordenanza que
Regula el Funcionamiento del Concejo Municipal del Gobierno Auténomo
Descentralizado Municipal del canton Manta. Con alta consideracion y estima.
Cordial. Agustin Intriago Quijano. Alcalde de Manta.// En la Secretaria actu6 el
Abg. Dalton Pazmifo Castro, Secretario Municipal. Por Secretaria se informa que
se recibidé comunicacion suscrita por la Concejala Ing. Maria Beatriz Santos Vélez,
en la que delega a su concejal alterno Sr. Edwin Leonardo Guerrero Monge, a
quien le damos la cordial bienvenida. Hace uso de la palabra el sefior Vicealcalde
encargado de presidir la sesion, diciendo: Buenas tardes comparieros Concejales,
sefior Secretario y la ciudadania presente en este salén, vamos a dar inicio a la
sesion ordinaria del 027-09-01-2020. De inmediato el sefior Vicealcalde
encargado de presidir la sesion solicita que se de lectura al primer punto del orden
del dia: 1.- Constatacion de quérum: Sr. Leonso Miller Andrade Ulloa, presente.
Dra. Janeth Maria Violeta Avila Giler, presente. Ing. Teresa Verdnica Calderén
Quiroz, presente. Sr. Juan Manuel Casanova Garcia, presente. Sr. Edwin
Leonardo Guerrero Monge, presente. Sr. Mauro Vicente Rezabala Pico, presente.
Ing. Hernan Vladimir Salcedo Loor, presente. Ing. Marciana Auxiliadora Valdivieso
Zamora, presente. Sr. Néstor Ledin Valencia Bravo, presente. Lic. Bosco Adrian
Vera Delgado, presente. De inmediato se da lectura al siguiente punto del orden
del dia. 2.- Instalacion de la Sesion Ordinaria de Concejo. Se instala la sesion
ordinaria del Concejo Municipal de Manta, siendo las 16h18. Acto seguido se da
lectura al siguiente punto del Orden del Dia. 3.- Aprobacién del Orden del dia.
1.- Constatacion del quérum. 2.- Instalacion de la Sesién Ordinaria de Concejo.
3.- Aprobacién del Orden del Dia. 4.- Aprobacion del Acta de la Sesion
Extraordinaria del Concejo de Manta, celebrada el diajueves 19 de diciembre del
2019. 5.- Aprobaciéon del Acta de la Sesion Ordinaria del Concejo de Manta,
celebrada el dia martes 24 de diciembre del 2019. 6.- Aprobacion del Acta de la
Sesion Ordinaria del Concejo de Manta, celebrada el dia jueves 2 de enero del
2020. 7.- Recibir en Comisién General a representantes de la Facultad de Ciencias
de la Comunicacion para presentar el proyecto de investigacion denominado:
“SIGNOS VISUALES CONTEMPORANEOS DE IDENTIDAD URBANA DE
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MANTA Y CONSTRUCCION DE LA MARCA CIUDAD”. 8.- Asuntos Varios. El
orden del dia es aprobado por unanimidad. El acta en su parte pertinente, dice:
7.- Recibir en Comision General a representantes de la Facultad de Ciencias
de la Comunicacién para presentar el proyecto de investigacion
denominado: “SIGNOS VISUALES CONTEMPORANEOS DE IDENTIDAD
URBANA DE MANTA Y CONSTRUCCION DE LA MARCA CIUDAD?”.
//PETITORIO. Manta, 6 de enero del 2020. Sr. Ab. Agustin Intriago Quijano, Mg.
Alcalde de San Pablo de Manta. Presente.- De mis consideraciones: En primera
instancia le expreso mi cordial saludo y la felicitacion por las iniciativas de
desarrollo que el GAD Manta que estd mostrando ampliamente bajo su liderazgo.
Seguidamente debo indicarle que la Facultad de Ciencias de la Comunicacion
ejecutd un Proyecto de Investigacion denominado "Signos visuales
contemporaneos de identidad urbana de Manta y construccién de la marca
ciudad", dirigido por el docente Mg. Gonzalo Pisco Sanchez, e integrado por
los docentes, Mg. Carlos Cedefio, Coordinador de Carrerasy Mg. Victor Chavez,
Director de Comunicacion ULEAM; el estudio recoge valiosos resultados de
un minucioso trabajo de campo donde se involucrd a todos los sectores
productivos y ciudadania en general y obviamente a los actores del turismo de
Manta. Entre el 2017 y 2018 y en senda mesas de trabajo se consolidaron
visiones del texto urbano y sus simbolos mas representativos que sirvieran
como base para el desarrollo de la marca ciudad, cuyo primer beneficiario sin
duda es el turismo. Dicho trabajo ha sido presentado y recibido elogios y
atenciones de foros profesionales y académicos desarrollados en Manta y fuera
del pais. En un acto de gran relevancia los resultados del proyecto fueron
presentados a funcionarios de Turismo y Comunicacion del Gobierno de la
Ciudad de Buenos Aires mediante un evento de posgrado especializado en
marca ciudad, organizado en octubre del 2019 por la prestigiosa Universidad
Austral de Argentina. La propia Universidad publicé en julio del 2019 los
resultados del proyecto en un articulo cientifico que hoyes materia de consulta
de los estudiosos del tema y que puede ser visto en el mundo mediante el link
http://www.austral.edu.ar/ojsjlndex.php/australcomunicacion/article/view/ 260/pdf.
Por lo expuesto sefior Alcalde, creemos de suma importancia para la ciudad
que usted o el cabildo en pleno reciba al equipo de docentes investigadores para
exponer los resultados del Proyecto Marca Ciudad Mantay que nuestra Facultad
sea convocada a ser parte de los procesos estratégicos que su administracion
esta Proyectando con miras al CENTENARIO DE MANTA, pues creemos que en

este 2020 la ciudad debe levantar su MARCA CIUDAD DEFINITIVA para lo cual
hemos validado cientificamente las percepciones y el sentir de la ciudadania
de Manta de como considera debe ser representada Manta a través de dicha
marca ciudad. A la espera de su acogida favorable a la presente, proponeos ser
recibidos por usted el jueves 16 de enero del 2010 para que nuestros
investigadores expongan a las autoridades toda la informacién del proyecto y
convertirse en profetas de su propia tierra en bien de la consolidacién de la

|

Direccion: Calle 9 y Avenida 4
Teléfonos: 2611 479 - E-mail: manta@manta.gob.ec
f @ w p mantagob.ec

&

GADM MANTA




MANTTA | 2sis

ALCALDIA

marca ciudad Mantay por ende de su desarrollo. Atentamente, (f) Lic. Gonzalo
Pisco Sanchez. Docente Director del Proyecto Marca Ciudad. Facultad de
Ciencias de la Comunicacion de la ULEAM.// OFICIO. MTA-2020-SG-017. Manta,
08 de enero de 2020. Licenciado Gonzalo Pisco Sanchez. Docente Director del
Proyecto Marca Ciudad. Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
U.L.E.A.M. Presente.- De mi consideracion: Por expresa disposicion del sefior
Alcalde, en atencion a su comunicacion de fecha 6 de enero de 2020, me permito
indicar que sera recibida en Comisién General por el Concejo Municipal de Manta,
en la sesién ordinaria que se realizara el dia jueves 09 de enero de 2020, a las
16h00 en el salén de actos de este Gobierno Municipal, con la finalidad de conocer
el proyecto denominado: “SIGNOS VISUALES CONTEMPORANEOS DE
IDENTIDAD URBANA DE MANTA Y CONSTRUCCION DE LA MARCA CIUDAD".
Atentamente, (f) Ab. Dalton Pazmifio Castro. Secretario General.// Hace uso de la
palabra el Lic. Gonzalo Pisco, Docente de la Universidad Laica “Eloy Alfaro” de
Manabi, diciendo: Buenas tardes con todos, sefior Alcalde encargado, miembros
del Concejo cantonal, publico asistente, en primer lugar quiero decirles que para
la Facultad de Comunicacién nos sentimos muy congratulados y ver que hay una
apertura altamente democratica en esta administracion, pues este pedido lo
hicimos hace pocos dias y tenemos ya la respuesta concreta de estar esta tarde
ante ustedes para exponer este trabajo de investigacion de la Facultad de
Ciencias de la Comunicacién que busca dar un aporte a nuestra querida ciudad
de Manta para rumbarla a uno de los elementos mas estratégicos de las grandes
urbes como es el hecho de tener una marca ciudad, me complace también ver
que en esta tarde tenemos la presencia de algunas personas, en aquel tiempo
actores principales de la ciudad en el sector turistico, en la gestion cultural, en el
sector empresarial y ahora pues estan dirigiendo también los destinos de nuestra
ciudad a través de su accidon como concejales, por lo tanto nos sentimos en
confianza y siento que simple y llanamente nos hemos reencontrado nuevamente
para darle el realce y sobre todo la posibilidad de que este proyecto llegue a una
feliz cristalizacién por nuestra ciudad, el proyecto Marca Ciudad Mante es un
proyecto de la Facultad de Comunicacion que fue propuesto por un equipo de
investigadores conformado por docentes y estudiantes de la facultad, el objeto de
estudio de nuestro proyecto es Manta y ustedes pueden observar ahi datos muy
esenciales como la fecha de cantonizacion y sobre todo la poblacién, qué quiero
rescatar aca, que como toda investigacion debe estar sujeta a datos oficiales y al
no haber hasta ahora un nuevo censo de poblaciéon se toma como muestra la
poblacién universo definida en el censo del INEC del afio 2010, también quiero
resaltar en esta tarde que lo que venimos a exponer aca son resultados de una
investigacién, no vamos a proponer ningln constructo gréafico, ningtn logotipo,
ningtin disefio, ese no es el objetivo sino exponer los resultados de una
investigacién que precisamente da argumentos e insumos para que inmediato a
través de una accidén conjunta municipio universidad podamos si aterrizar un
constructo visual para que en el corto plazo ojala Manta tenga su marca ciudad,
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el objetivo general de este proyecto fue identificar los signos visuales
contemporaneos de identidad urbana de Manta como insumos para construir un
simbolo de ciudad con fortaleza emblematica y rasgos identitarios de marca
ciudad, para este proyecto nosotros enfocamos a la ciudad como un texto, es decir
asi como nosotros podemos leer un texto escrito percibirlo interpretando la ciudad
a decir de los encendedores y de los antropélogos se puede leer como un texto,
porque la ciudad figura muchos cédigos de convivencia social con el cual nosotros
interactuamos y podemos leer la ciudad a través de todos esos cédigos que nos
manifiesta en todo el entorno que vivimos diariamente quienes habitamos en la
ciudad, la misma se presenta sus habitantes a través de paisajes como una
escritura colectiva que se leen en sus edificaciones, sus calles y la circulacién
tanto como en los comportamientos del ciudadano que tenemos diariamente al
vivir nuestra ciudad y como todo texto y aqui es algo importante la ciudad no tiene
un unico emisor, es decir que puede ser hablada por sus habitantes, puede ser
hablada por sus administradores, puede ser hablada por su propio paisaje o por
sus propios elementos histéricos productivos que la conforman, no tiene un Unico
emisor, para este proyecto definimos un texto urbano que se configura a través
de las principales playas urbanas de Manta y de la infraestructura que esta
alrededor de ella, partiendo desde el aeropuerto internacional Eloy Alfaro en todo
ese corredor de aproximadamente 9 km, si alguien me corrige por favor en el dato,
donde esta establecido la presencia de las playas urbanas principales de Manta
como la playa de Los Esteros, la playa de Tarqui, la playa El murciélago, la playa
de Barbasquillo, todo esto estructura un sentido de este texto urbano que depende
de la percepcion social y simbdlica que se tiene de él, es decir del texto de ciudad
y el consumo que se hace de este texto de parte de los ciudadanos o todos
quienes nos relacionamos con la ciudad y este consumo puede ser como
entretenimiento productivo, como habitat, como emocionalidad, sensibilidad al
observar estos paisajes, quiero indicar que en el proceso investigativo de este
proyecto para identificar esa percepcion dentro del texto urbano a través de los
signos esenciales asociados a Manta se aplicaron dos Focus Group, son grupos
focales una técnica de investigacion donde se retinen a los actores o personas
que mas interesan e influyen en el objetivo de la investigacion para realizarle un
sinnumero de preguntas y a la vez generar un dialogo con estos actores, estos
Focus Group sumaron a cerca de 60 actores principales de sectores
representativos como la empresa, el turismo, la cultura y la comunicacion, alli hay
testimonios de los personajes o las personas que trabajaron o que participaron en
los Focus Group del proyecto, también se aplicaron 11 entrevistas entre lideres y
personajes de la sociedad pertenecientes al mundo artistico, quien no sabe de la
trayectoria y la trascendencia por ejemplo de Tito Macias o en la gran labor que
hace al difundir los paisajes de la ciudad el fotografo y periodista Rodolfo Mendoza
0 quién no conoce el empresario ejecutivo del turismo como es el sefior Ricardo
Ferrie o la sefiora Gisel Rosado que también trabaja mucho en el sector
empresarial, esto solamente para ilustrar las laminas porque hay otros lideres que

*

Direccion: Calle 9 y Avenida 4 w 2
Telefonos: 2611 479 - E-mail: manta@manta.gob.ec 4 e

f @ ¥ p mantagobec
GADM MANTA




 Nagr FIRMES CON
MANTTA | ERvES SoN

ALCALDIA

fueron entrevistados para efecto de este proyecto, se realizaron mas de 2200
encuestas a los ciudadanos entre encuestas fisicas y encuestas que fueron
respondidas en linea a través de un sitio que se cred para el proyecto y en el cual
los ciudadanos podian ingresar y contestar la encuesta aplicada para el proyecto,
vamos a ver los resultados, primero los resultados cualitativos del Focus Grups
sumado también algunos aspectos de las entrevistas realizadas, por ejemplo qué
aspectos se enfocaron para los Focus Grups, por ejemplo se pregunt6 ;qué se
viene a la mente cuando escuchamos la palabra Manta?, también ¢qué tipo de
ciudad o con qué tipo de ciudad se identifica Manta, en estas primeras inquietudes
por ejemplo algunos dijeron que se les viene a la mente el mar, el clima, el puerto,
el aeropuerto, las playas, el atardecer, las oportunidades de inversion, el mar, sol,
hospitalidad, la industria, el turismo, el comercio, la gastronomia, la vida mismo,
el trabajo, la ciudad cosmopolita, el progreso que se proyecta al futuro, el inmenso
mar azul, la hospitalidad de su gente, el trabajo, entre otros aspectos, notese que
en estos grupos focales se han dividido en cuatro grupos en uno estan los lideres
del sector comunicacional, los lideres del sector académico y cultural, los lideres
de principales empresas del sector turistico y los lideres principales organismos
publicos y privados, otro aspecto fue tipo de ciudad que identifica a Manta, quienes
participan de estos Focus Grups dan respuestas como estas, que Manta tiene un
potencial turistico aunque faltarian condiciones infraestructura, que Manta no es
una ciudad comercial pero que si es industrial por el hecho de la captura y
procesamiento del atiin, que Manta es una ciudad turistica e inspiradora para vivir
en ella, que también es turistica por su gastronomia y porque tiene una cultura
ancestral dijeron también que a pesar de que falta trabajar el aspecto turistico la
ciudad es turistica y es también comercial e industrial en cierto modo, también es
inspiradora para vivir, tiene cualidades de ciudad comercial, turistica, industrial,
intercultural en un término global, también a los de Focus Grups se les consulto
;qué colores evocan a la ciudad de Manta? hubo respuestas como celeste,
amarillo, naranja, celeste por el mar obviamente y el cielo, naranja por la caida
del sol, el azul que tiene que es tarde le llevoé una marca ciudad de Manta, seguln
sostienen estas personas y también porque estas tonalidades azules y celestes
obviamente son relativas al gran significante que tiene Manta como es el mar, que
forma geométrica representa mejor a Manta, quienes trabajaron este Focus Grups
sefialaron que puede ser la forma de una vela, apreciarian con forma de olas,
Manta es redondo porque es dinamica una forma circular, un circulo porque
representa también al sol de nuestras playas y porque no es un elemento agresivo
sino bastante amigable, también lineas en formacion de olas podrian ser, algunas
formas que acompanan ese circulo, la gran mayoria coincide con que Manta debia
ser asociada con un si, que elementos simbdlicos representarian mejor a Manta,
los participantes del Focus Group sefialaron el mar, el atin, el astillero, la
gastronomia marina, los tonos azules, la playa, dicen Manta necesita movimiento
y por ahi se dijo que la silla mantefia seria como un elemento estatico, rigido
aunque también se sostiene que es una suma de la cultura de Manta la silla
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mantefia, que también puede ser simbolizada por la riqueza de la ciudad y la

calidez de su gente y también porque Manta tiene un puerto que es una puerta

hacia el mar y obviamente el sol se insiste también en la forma de la silla, sin

embargo después de todo esto se extrajeron opiniones que son coincidentes en

todos estos sectores que participaron en el Focus Group, es decir sectores

empresariales, gestores culturales, de comunicacion, empresarios turisticos y ;
estas opiniones coincidentes fueron que Manta es concebida sobre todo como i)
una ciudad turistica en desarrollo y ligada a la industria de la pesca, asociada con '
el mar, la playa, el trabajo, los tonos azules, celestes, naranjas y la forma circular
del sol, el mar, la silla de piedra, la silla mantefia y el atin, son elementos que
tienen posibilidades simbdlicas también de representacion decimal, ;cuales son
los resultados cuantitativos? vamos a los nimeros, a los ciudadanos se les
preguntd aqui ya no hablamos de los Focus Grups sino de las encuestas a los
ciudadanos, se les pregunté qué tipo de ciudad asocia usted a Manta, las
respuestas fueron éstas, la gran mayoria el 64.9% asocian a Manta como una
ciudad turistica, de ahi el 15% la socia como ciudad Industrial, 13.6% como una
ciudad comercial y también hay una asociacion histérica del 1.1% y asociacion
eminente empresarial del 4.7% debo indicar aca que estos resultados en esta
parte son de las entrevistas a los lideres no del Focus Group sino de las 11
entrevistas que nosotros realizamos a lideres y personajes de Manta, a la
ciudadania le hicimos la misma pregunta ;qué tipo de ciudad asocia usted a
Manta? el 64% hay coincidencia con el otro grafico la consideran una ciudad
eminentemente turistica, el 16% industrial pesquera, el 13% comercial y el 7%
histérico-cultural, otro aspecto importante es colores que evoca a Manta seguin los
ciudadanos, sefialaron que los tonos amarillos y naranjas con un 15% cada uno
representan también a la ciudad con un 23% los tonos azules y 11% los tonos
celestes y un 22% los tonos blancos, en cuanto a los elementos identitarios en el
texto urbano de Manta, indicaron que el monumento al attin es un elemento que
identifica mucho al texto urbano al que ya hablamos anteriormente con un 36%,
la pesca en un 13%, la playa en un 18%, los atardeceres en un 4%, la silla
mantefia en un 22% y el trabajo en general en un 6%, jcuales son las figuras
geométricas que el ciudadano asocia con Manta? en primer lugar esta el circulo
con el 47.9%; en segundo lugar esta el triangulo con 29.8% y en tercer lugar un
rombo con 22.3%, hay una gran mayoria en ambos resultados tanto del ciudadano
comun como de los personajes vy lideres hay coincidencia en esto de la forma
geomeétrica, vamos hacer una proyecciéon cuantitativa de resultados para que
Manta sea hablada como un discurso de imagen o un constructo visual a través
de una marca ciudad y ¢qué es un discurso de ciudad? un discurso de ciudad no
es otra cosa que una realidad expresiva que se define como discurso una vez que
proyecta un texto viviente, que es lo que hemos hablado, en contintGa
transformacién que también conserva huellas relevantes del pasado, veamos los
signos del texto urbano para el discurso de ciudad, ustedes pueden notar alli no
solamente de la investigacion de encuestas o de Focus Group sino de la
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observacion podemos ver que la gran configuracion del corredor costero principal
de Manta donde se asientan las principales playas urbanas se pueden apreciar
las siguientes simbologias caracteristicas, el pescador artesanal, el astillero, el sol
de las playas, el monumento a la silla mantefia, el puerto con sus terminales de
cruceros, terminales de buques comerciales, asi como también vemos alli la
gastronomia, la industria atunera y un monumento que era caracteristico en ese
momento, que era el monumento al atlin, cabe indicar que todos los signos del
texto urbano son considerados productos de ciudad, es decir son parte de la
ciudad y le dan personalidad a la misma, de los Focus Group, de las encuestas y
entrevistas realizadas podemos proyectar cual y cuantitativamente lo siguiente,
que entre los sectores empresariales de Manta se le da prioridad a un discurso de
ciudad ligada al sector industrial pesquero, en menor importancia a la parte
comercial y a la parte turistica, respecto a lo que opina el sector turistico y sus
representantes es obvio que ellos consideran que la ciudad debe hablarse con un
discurso de turismo de playa, de atardecer y en menor importancia la gastronomia
marina y la pesca sea industrial o artesanal, mientras que el sector cultural donde
estan también involucrados representantes de la academia y de la comunicacion
estiman que el discurso de ciudad debe darse desde lo histérico, desde lo
antropoldgico, desde la génesis representada por un simbolo como es la silla
mantefia y en menor importancia por la pesca y por el elemento turismo, tambien
se hizo énfasis en que Manta es un lugar propicio que inspira a vivir o a quedarse
en ella, en cambio la ciudadania consideran en un 64% que el discurso de ciudad
debe ser a partir del turismo un 16% de la pesca, un 13% desde lo comercial y un
7% desde el historico cultural, tenemos también que en una coincidencia o en una
consolidacion de lo que opinaron los ciudadanos, los lideres y representantes de
los sectores estratégicos de Manta en cuanto a los colores, el 30% indica que la
marca ciudad debe contener tonalidades naranjas y amarillos, 34% tonalidades
celeste y azul y un 22% que debe tener el blanco como elemento tambien
representativo del principal simbolo civico de Manta como es su bandera, en
cuanto a la forma geométrica 47% coinciden que deben ser representada en una
forma circular un 29.8% en forma de tridngulo y un 22 en forma de rombo, como
debe operar el discurso de la marca ciudad Manta, es ese algo que puede ser ese
signo para locales nacionales y extranjeros que deben apreciarlo como un
conducto de identidad o destino turistico, de productividad al percibir una imagen
de sus atardeceres de sus playas, de su productividad pesquera, de un
monumento tematico o de otro de aspecto diferente, es decir que este simbolismo
puede ser resumido en un conducto visual como una especie de objeto marca,
bien que es una marca ciudad, es algo que seguramente usted se estan
preguntando porque ahora hemos hablado de toda la construccién perceptiva del
ciudadano que tiene respecto de los simbolos con el cual asocia su ciudad, pero
como esto lo podemos al servicio de una marca de ciudad y para ello nos hacemos
la pregunta y la respondemos ;qué es una marca ciudad? no es otra cosa que
una serie de atributos singulares y exclusivos que tiene que causar diferenciacion
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de una urbe en relacion a otra y que esta diferenciacion debe operar como un
discurso que nos refiere a esa ciudad, y ¢cdémo se construye una marca ciudad?
una marca ciudad se construye desde la gestion de un didlogo interno de todos
los ciudadanos y los sectores representativos qué es lo que hemos hecho en este
proyecto, también se construye desde un discurso colectivo, es decir de ese
discurso del que todos estén hablando o la gran mayoria de ciudadanos estan
hablando, hemos visto en los resultados que a nivel de la ciudadania sostiene que
el discurso de Manta debe ser hablado desde lo turistico, la marca ciudad debe
ser una respuesta oportuna para explotar potencialidades para su desarrollo y
debe ser proyectada hacia el externo, porque primero es un didlogo externo para
ponernos de acuerdo que nos representa como ciudad, y como proyectamos la
marca y después hacia lo externo, como emitimos ese discurso de ciudad a través
de la marca, obviamente que una marca ciudad se convierte practicamente en una
herramienta de gestion urbana de su desarrollo, eso es una marca ciudad, hemos
visto en los resultados que en resumen habrian tres elementos caracteristicos con
los cuales se podria asociar a Manta, el elemento de la pesca, el elemento del
turismo vy el elemento histérico cultural, si Manta se asociaba con el elemento de
la pesca entonces el discurso y el mensaje que se podria dar, que Manta es una
ciudad industrial, atunera, si hablamos del discurso de Manta a partir de lo turistico
de sus playas y atardeceres obviamente vamos a dar un mensaje o discurso de
que Manta en una ciudad turistica y si la asociamos al elemento ancestral de la
silla mantefa, entonces podriamos dar un mensaje que es una ciudad ancestral
histdrica, mi pregunta aqui a todos ustedes sefiores autoridades, con cual de esos
elementos se sostiene mejor para hablar de Manta como discurso, la pesca, el
turismo o el simbolo ancestral de la silla mantefia, esa es la gran reflexion, aqui
vamos a proponer no disefios, no marcas, sino recreacion imaginativa en el caso
por ejemplo de que Manta sea hablada como un discurso de ciudad industrial
pesquera, entonces su marca deberia tener prioritariamente elementos alusivos a
este discurso y obviamente considerando los colores que los resultados de esta
investigacion dieron y la forma circular de la marca, si lo hablamos como discurso
turistico entonces en la marca deberian estar prioritariamente esos elementos del
turismo, si lo hablamos desde lo ancestral deberian estar prioritariamente el
elemento historico de la silla mantefia y eso es importante y que quede claro
construir una marca ciudad no es un logotipo hecho con un disefio estético, es un
discurso que tiene que resumir todo lo que es la ciudad, asumamos que hemos
considerado todos los elementos que nos da como argumentos los resultados de
este proyecto, tenemos por ejemplo aqui los atardeceres, tenemos el sol, tenemos
elementos alusivos al mar, la pesca y esto en una forma amigable ondulada que
podria estar acompafado de un eslogan, ojo, esto no es una propuesta de marca
ciudad por si acaso, es una recreacion de los resultados y unos diran pero hay
otros elementos que también los resultados de la investigacion sefialan, claro
nosotros podemos hacer algo parecido como Bogota que tiene su marca ciudad
basada en el cerro de Monserrat, pero Bogotd no es solamente el cerro de
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Monserrat, es cultura, es gastronomia, hay mucho movimiento literario, también
hay industria y hay el poder politico, entonces lo que ellos han optado es hacer
variantes de la marca para dejar una huella de cada uno de estos elementos
representativos y lo mismo podriamos hacer aca, ponerle una huella, un énfasis,
un distintivo en varias versiones de la marca unos que nos hable por ejemplo de
nuestro origen ancestral, otro que nos hable del turismo, otro de la gastronomia y
asi los otros elementos o argumentos que también nos sirven para el discurso de
ciudad, aqui vamos a entrar ya a las conclusiones principales de nuestro proyecto
la Marca Ciudad Manta debe operar como un signo real de productividad y/o
turismo, no debe concebirse como puramente grafica sino que la marca debe
proyectar ampliamente un valor identitario de todos los ciudadanos y de todos los
sectores que representan el movimiento, el desarrollo, el progreso de la ciudad,
como conclusién tenemos también que los ciudadanos perciben y asocian a la
urbe con pesca, playa, turismo, gastronomia con un elemento ancestral como la
silla de piedra, un monumento tematico y una forma geométrica que interpreta el
sol todo dentro de un significante paisajistico que es el mar, las posibilidades para
el surgimiento y el desarrollo de una marca ciudad se hallan en el texto urbano de
Manta que ya hemos expuesto y estudiado, es una realidad simbdlica la que
tenemos en nuestra urbe, esta realidad sugiere una comprension del sentido de
la existencia individual y colectiva de cdmo nos interaccionamos con nuestra
ciudad para que esto sea el argumento de la posible marca y su constructo visual,
ojo que no digo logo sino un constructo visual, porque debe ser un discurso no
una mera representacion, la posible marca ciudad requiere de dos dimensiones,
una interna de confianza mutua entre los ciudadanos, instituciones vy
administracion publica generando el redescubrimiento de las potencialidades de
la ciudad y las significaciones de sus espacios fisicos y elementos simbdlicos, qué
quiere decir esto confianza mutua, de acuerdo a los expertos una marca ciudad
debe ser construida desde el didlogo con los ciudadanos, es decir que en el
momento que ese constructo visual opera como marca todos debemos sentirnos
identificados con eso, porque hay que establecer diferencias también que no es
lo mismo marca ciudad que marca gestion, la marca gestién es un derecho de
toda la administracion publica de cualquier ciudad de identificarse, en el caso de
Manta como se identifico la administracion anterior y como se esta identificando
la actual administracion, es legitimo es un total derecho, eso es marca gestion,
marca ciudad es un concepto mucho mas amplio que no parte de la vision
netamente de la administracion publica, sino desde la ciudadania y es por eso que
ese dialogo interno para construir la marca debe generar esa confianza mutua y
de ahi viene la dimension externa, es decir que ese constructo visual construido a
partir de la participacion ciudadana se convierta en el elemento que nos ayude a
la proyeccion nacional e internacional de la ciudad en todas sus potencialidades
a corto, mediano y largo plazo, es importante aqui sefialar que en nuestra
investigacion percibimos y anotamos lo siguiente, el ciudadano de Manta no
idealiza a una ciudad del pasado, el ciudadano aprecia sus origenes pero no es
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prioritario para el mantense estacionarse en su historia, sino que el mantense vea
una ciudad permanente de futuro, de avance, de progreso de trabajo, eso es
importante tenerlo en cuenta y también a partir del fenémeno que se sufrié en
nuestra ciudad y en otras poblaciones el 16 de abril del 2016, el mantense incluso
ya ha dejado de hablar con énfasis de aquel suceso y mas bien con su gesto, con
su actitud, con su entrega apura diariamente la transicién de la ciudad afectada a
la ciudad que tiene que continuar desarrollandose y es por eso que muchos se
admiran que a pesar del impacto de este fenémeno Manta si sigue
desarrollandose, se ha proyectado y se sigue proyectando muy bien, no la idealiza
el ciudadano mantense a Manta en el pasado, la idealiza siempre en presente y
en futuro, que recomendamos, que se desarrolle cuanto antes el constructo visual
de la marca ciudad, ojo no hablo de logo, hablo de un constructo visual, un
discurso, tomando como insumo los resultados de este proyecto dada la amplitud
de la participacion ciudadana y los sectores representativos de la urbe que fueron
consultados en la investigacion recomendamos y proponemos que el GAD Manta
como organismo rector de la administracion de la ciudad y la Facultad de Ciencias
de la Comunicacién de la ULEAM como ente realizador del presente trabajo de
investigacion conforme una unidad de gestion de la Marca Ciudad Manta que al
corto plazo ejecute lo siguiente, la construccién visual de la marca, la socializacion
de la marca entre la ciudadania, es decir no es que hacemos el constructo visual
y se implementa hay que socializarla y después de esta socializacion el poder
politico y administrativo de la ciudad representada en ustedes sefiores lideres y
autoridades de Manta debera aprobar y poner en vigencia la marca mediante un
acuerdo u ordenanza municipal, porque sino no tiene sentido haber creado, haber
investigado sino se ejecuta de manera obligatoria mediante una resolucion,
también que una vez aprobada la marca ciudad debera contar con una estrategia
de comunicacién permanente interna y externa y que involucre todos los aportes
y canales de comunicacion oficiales de la ciudad, eso quiere decir los canales
oficiales del Municipio, de la Universidad, de las Camaras de la produccion, es
decir de todos los entes representativos en la ciudad, de las entidades educativas,
todos ellos deben ser entes multiplicadores de difusion de la marca ciudad, la
Marca Ciudad Manta debe operar no solo en la promocién turistica sino que en el
tiempo y proceso de implementacion debe operar ademas como marca destino,
productivo y de inversiones, Manta por ejemplo muchas veces es escenario de
feria, de conclaves académicos, de ruedas de negocios y toda la promocién de
estos escenarios para la inversién en la produccion deben tener la marca ciudad,
también se han organizado eventos muy importantes ecuménicos en Manta como
el sudamericano de playa, el lronman y otros que también deben contar con la
marca ciudad como marca destino, es decir donde se va a realizar ese evento y
también debe operar la marca ciudad como marca de origen, es decir de todos los
productos y servicios propios de nuestra ciudad de Manta, si tenemos aqui una
gran produccion atunera seria bueno que en las etiquetas de los atunes o en los
pack que se exportan éste también la marca ciudad como marca de origen de ese
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producto, es decir en donde se procesd o se produjo tal cual bien que esta en el
mercado nacional e internacional, estas son nuestras recomendaciones y les
agradezco mucho por esta atencion, quiero indicar que el equipo de investigacion
lo integra el magister Victor Chavez, Director de Comunicacién de la ULEAM,
quien estara presto también a responder inquietudes si ustedes la tuvieran, asi
como el magister Carlos Cedefio Moreira, quien es Director de carreras de la
Facultad de Comunicacién, también estan aca las estudiantes Maite Choez, Sonia
Delgado, que han sido parte importantisima de este proyecto al igual que una serie
de estudiantes que todos en este proceso pasaron por el proyecto y ahora también
se integran nuevos estudiantes que estan dando soporte a este proyecto como
Dayana del Valle, el sefior Espafia, Viviana Pico y otros que nos acompafan en
esta tarde, es decir aqui hay un trabajo integro de academia, del docente y el
estudiante y que ha considerado muy prioritariamente el sentir ciudadano, muchas
gracias y estamos prestos si hay alguna inquietud. Hace uso de la palabra el
Concejal Lic. Bosco Adrian Vera Delgado, diciendo: Casualmente tuve la
oportunidad de participar en una de las etapas del proyecto en el 2017 por
invitacion del profesor Gonzalo Pisco en donde se presentd el resultado de la
investigacion para ese entonces, era muy similar pero veo un producto mucho
'mas maduro, mucho mas evolucionado, mejor presentado e interpretado que dice
bastante de la calidad de la investigacion, en todo caso si quisiera igual puntualizar
algunos temas por ejemplo me permito leer un extracto de la marca pais de
Ecuador, Manabi en su momento, qué es lo que busca una marca ciudad, en este
caso de marca pais, sentirnos precursores duefios y guardianes de nuestra
identidad asi como de los elementos de comunicacion que esta emana, es el
principio vital que debemos llevar arraigados en nuestro consciente e inconsciente
solo asi el valor Unico e intangible que tenemos como ecuatorianos puede ser
representado de forma creativa y responsable recargandose dia a dia de aciertos
que fortalezcan su origen estructura y objetivos iniciales, exactamente es el
objetivo que busca también una marca ciudad, en ese aspecto puntualizo algunas
cosas de la investigacion, por ejemplo que muchas veces la encuesta al menos
en ese entonces que lo recuerdo de pronto las preguntas eran bastante I6gicas
hacia la ciudadania en plan como cuando un arquitecto pregunta de pronto que te
pongo en tu casa, no pregunté exactamente los materiales o los colores sino mas
bien las emociones porque lo que vende la comunicacion son experiencias mas
que netamente elementos, en ese plan nosotros perseguimos todo a través de
los sentidos, cinco sentidos que son los periféricos igual que una computadora por
los cuales entra la informacion, se procesa y genera un proceso ya quimico el cual
es una emocion y existen dos sentidos mas que son los supras sentidos conocidos
que son la inspiracién y esto de aca nos permite justamente tener ya otro tipo de
alcance y para construir un proceso ya de imagen, de identidad visual corporativa,
es necesario que se desdoble este procedimiento y eso sale a raiz del proceso de
caos y orden, es decir que caotiza todo para volver a construir una estructura
desde lo que ya existe, un revuelto y lo vuelvo a leer y lo vuelvo a construir, en
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este plan es interesante que entendamos también nuestra cosmologia, nosotros
como mantenses tenemos una idiosincrasia nueva porque es una ciudad que
recién va a sus cien afios como ciudad como tal, tiene una estructura, una cultura
histérica milenaria que es lo que nos han contado, nos han ensefiado pero
realmente no entendemos quienes somos los mantenses, no tenemos una
ciudadania real, Manta es la ciudad mas alla del territorio, tenemos que tener
concepto de pueblo no es pueblo el lugar donde tienen los edificios, pueblo es su
gente, y quién es su gente, una mezcla de cholo, el montubio, que alin esta eso
en estudio, aun hay muchos grupos focales y debates entre gente que ha
estudiado el tema y textos que existen en los Ultimos cien afios de historia
manabita en los cuales se ha ido identificando quien es el manabita, Manta es un
reducto de Manabi, por eso tenemos asi mismo barrios como el barrio Jipijapa,
Santa Ana que se puede decir son colonias del Ecuador profundo que radica en
esta ciudad y que convergen, que han creado una nueva forma de ver nuestra
cultura, nuestra ciudad y es lo que ha permitido que progresemos a lo que somos
al dia de hoy a diferencia de ciudades cercanas que tienen mas tiempo y no han
logrado lo que Manta ha logrado en este plazo, por ejemplo lo que decia el Lic.
Gonzalo, el discurso como tal es la conciencia colectiva que tenemos como
mantenses, es el comun denominador que estamos pensando todos en este
momento y que en un momento dado congrue con algo que en filosofia se conoce
como el Gregory, que es la energia que conecta a todos y que nos hace vibrar en
una misma frecuencia y hacia lo que debemos apuntar, lo que debemos vender
aqui es una experiencia y por qué hay que proyectarse hacia afuera, porque al
final si bien el debate interno hace que nosotros nos identifiquemos y la queramos
como tal lo que buscamos es vender objetivo, por ejemplo Ecuador ama la vida
tenia valores de marca que buscaban vender en este aspecto que Ecuador era
una nacién que estaba apostando por la vida desde la concepcion, que apostaba
por una constituciéon que le daba derecho a la naturaleza y es lo que proyectamos
hacia fuera, el verde el ambientalismo de estar en cuatro estaciones o cuatro
regiones en un mismo lugar cercano y apuntamos a lo que queremos vender, en
este plan Manta est4 en un proceso de ciudad como un adolescente que esta
pasando la adultez y tiene que definir que va estudiar por ejemplo y hay muchos
destinos en el plan econémico, cultural, artistico y demas los cuales creo que se
deben definir mucho con el tema geopolitico, local, regional para irnos viendo
porque tampoco es algo que va a perennizarse pero si que va a marcar una
tendencia al menos en un tiempo determinado para que sea funcional y finalmente
la normativa me parece crucial, en ese entonces lo conversamos también porque
hay un riesgo que es si por ejemplo se trabaja dentro de la promocién de esta
marca desde el ente municipal se puede tender también a confundir con una
politizacion de la marca que es lo que un momento dado pasé con la silla mantefia
y es normal que por ejemplo entre un nuevo administrador y diga ya no me quiero
identificar con lo que ya esta porque ya la vendio el otro y yo no soy eso y si bien
se puede hacer breves cambios para diferenciar muchas veces preferimos el

*
Direccion: Calle 9 y Avenida 4 * s
Teléfonos: 2611 479 - E-mail: manta@manta.gob.ec 12 Wiy~

f @ w p mantagobec
GADM MANTA




MANTA | sy

ALCALDIA

radicalismo por ejemplo el caso del Gobierno Nacional de todas las obras eliminé
el logo o mas bien la marca pais Ecuador y se coloco otra, esa era una marca
pais, entonces a eso no debemos llegar en caso de Perl por ejemplo que tenemos
una marca en la cual a pesar de que vaya nuevos gobiernos trasciende y esa
normativa creo que es lo que debemos implementar aca mas alla de la creacion,
promocion y también hay que garantizar que esta marca prevalezca y que no
venga la siguiente administracion y la cambie o la que venga diga sabes que no
me gustd y hago otra, sino que tenga un principio y un fin a largo plazo, sostenga
y pueda servir como lo que mencionaba aca un referente de lo que somos y que
vendemos hacia fuera y como queremos que nos vean pero para eso hace falta
primero conocernos nosotros y ahi conocer el universo, gracias. Hace uso de la
palabra el Concejal Sr. Edwin Leonardo Guerrero Monge, diciendo: Primero
felicitar a todos quienes conforman la Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi al
doctor Miguel Camino quien preside como rector, a toda la Facultad de
Comunicacion por esta prestigiosa investigacion que sin duda alguna sera de gran
aporte para nuestra ciudad, tengo una duda y realmente quisiera despejarla sobre
si bien es cierto el nombre que le han ubicado signos visuales contemporaneos
de identidad urbana de Manta, esto va ayudar a la construccion de la marca
ciudad, pero mi pregunta va qué sucede con la zona rural de nuestra ciudad, por
qué no es tomado en consideracion también para ser parte de la marca ciudad ya
que también son parte de nuestro cantén, esa es un poco la pregunta que tenia
hacia usted y realmente vuelvo y reitero mis felicitaciones a todo el personal de la
Facultad de Comunicacion y asi mismo en la universidad dichoso de ser parte de
esta institucion también. Hace uso de la palabra el Lic. Gonzalo Pisco, Docente
de la Universidad Laica “Eloy Alfaro” de Manabi, diciendo: Muchas gracias, yo
quiero manifestar en esa parte que explicitamente pareceria que no esta
considerada pero implicitamente si lo esta, partimos del hecho de que el 96% de
la poblacion de Manta es urbana y ahi cerca de 4% de poblacién rural, lo cual no
quiere decir que esto tenga que restarle importancia, sin embargo en el texto
urbano de Manta y como lo dicen los grandes entendidos de marca ciudad siempre
habra presente las huellas historicas y ancestrales que por lo general se vinculan
a la ruralidad, entonces lo que vemos por ejemplo en el paisaje urbano de la pesca
artesanal también lo vemos en la rural, lo que vemos como interacciona el
ciudadano propio y el que no es de aca con el paisaje de playas lo vemos en el
texto urbano y también en el texto rural, es decir explicitamente pareceria no estar
considerado pero implicitamente en el texto urbano estan considerados esos
elementos, si acaso a nivel rural hubiese algo tan profundamente histérico
representativo que no haya dado origen a la estructura urbana quizas podriamos
preocuparnos, pero creo de la lectura del texto de ciudad, de la lectura del texto
urbano vamos a encontrar huellas del texto ancestral que se vincula también con
la ruralidad que por lo general en las sociedades, en las comunidades tienen que
ver con los origenes de esa misma urbe de esa misma comunidad, quiero
aprovechar también para hacer dos acotaciones respecto a lo que decia el
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concejal Bosco Vera, a veces las cosas parecen tan obvias nosotros como
personas todos los dias interactuamos con nuestro entorno de ciudad y parece
que la leemos atentamente y la leemos bien, pero cuando ya nos plantean qué
significa como experiencia cotidiana ese entorno con el cual nos relacionamos dia
a dia entonces las cosas cambian, porque hay tantos elementos simbdlicos y
quizas a unos les damos mas énfasis que a otros, precisamente eso se da por la
experiencia de interaccién que como ciudadanos tenemos con ese entorno y otra
cosa importante cuando comenzé a generarse este proyecto creemos de gran
relevancia que estén presentes todos los sectores representativos, porque hay
una realidad la estructura de una ciudad y su discurso aunque no se quiera de
alguna manera es marcada por quienes en algiin momento detentan el mayor
poder econdmico, politico o administrativo y eso pasa en todas las sociedades,
acuérdense que Manta por ejemplo ha pasado varias etapas que la han
configurado, por ejemplo su paisaje urbano central fue influenciado por la época
dorada del café, de los exportadores de café, antes de eso hubo la tagua, inclusive
hasta se construyé el estadio por efecto de ese poder politico que dominaba en el
momento, ahora existe un fuerte sector de la produccion pesquera atunera, quizas
mafiana sea otro el elemento que va a influenciar, por eso se dice y lo dice Tony
Pluy que es el gur( de las ciudades de marca ciudad en el mundo, de que una
ciudad nunca tiene un solo signo, tiene varios signos y estos no son estaticos o
fijos sino que son dinamicos y se transforman en el tiempo, a lo que hay que estar
es atentos a como interpretamos esa transformacion en el discurso de ciudad y a
través de la marca ciudad se puede reflejar ese discurso, esa era la acotacion que
queria hacer, ante de retirarnos quisiera llamar al sefior Decano para que haga
entrega formal y oficial del proyecto, también de una peticion que acompaiia al
proyecto, una peticion abierta a la administracion municipal. Hace uso de la
palabra el Mgs. Carlos Cedefio Moreira, Decano de la Facultad de Comunicacion,
diciendo: Doctor Raul Castro, Alcalde encargado, sefiores Concejales, aqui nos
encontramos con un caso sui generis realmente, los concejales todos son
extremadamente jévenes, entonces eso nos hace sefior Alcalde retomar y renovar
muchas energias que a veces se descuidan, antes de hacer esta visita sefior
Alcalde, sefores Concejales lo llamé al rector de la universidad al doctor Miguel
Camino Soldrzano para que nos acomparie en esta tarde histérica para entregar
este proyecto Marca Ciudad, como nuestro rector es un apasionado por la
arquitectura, por la academia, por nuestra universidad, por el trabajo en los
territorios esta precisamente en un taller, en un seminario que comenzé desde las
9 de la mafiana y en este instante sigue en el taller, entonces me ha pedido que
exprese un saludo muy efusivo, muy lleno de civismo, de academia y porqué no
decirlo de manabitismo y de patria, sefior Alcalde, sefiores Concejales, con este
saludo del sefior rector el doctor Miguel Camino Sol6rzano quiero expresarle que
precisamente con esa capacidad y ese dinamismo de nuestro rector estamos
cumpliendo como academia con todas las funciones sustantivas en docencia, en
vinculacion con la sociedad, con la comunidad y con la investigacién, el resultado
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de este trabajo del compafiero Gonzalo Pisco como docente, profesor de
investigacion de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion, profesor de las
asignaturas de Semiotica conjuntamente con los estudiantes y los docentes se
encontraron dentro de la epistemologia que algo le faltaba a la ciudad de Manta y
precisamente eso es o era una Marca Ciudad, este trabajo de investigacion de
Gonzalo conjuntamente con sus estudiantes, con los jovenes estudiantes con el
resto de profesores con Victor Chavez ha sido expuesto en varias universidades
hace poco fue expuesto en la universidad de Austral de Argentina, donde
realmente causo6 una aceptacion y hasta un asombro que un docente de este gran
nivel lleve a un pais como Argentina a una universidad privada como es la
universidad Austral esta ponencia, entonces sefores concejales, sefior Alcalde,
sefiores invitados a este acto pueblo en general de Manta este es el trabajo de la
academia, de la universidad y bien decia el concejal Guerrero estaba
practicamente aceptando como Concejal este aporte de la universidad Laica Eloy
Alfaro de Manabi y de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién, parece que
fue ayer que estaba de estudiante miren hoy ya esta de Concejal Bosquito con
tanto carifio, esa es la universidad, nosotros somos una sola familia por eso
avanzamos firmes con el cambio con un Alcalde como Agustin Intriago Quijano,
entonces le vamos a hacer la entrega oficial hay ya un pedido que se formuld en
una entrevista con el Alcalde en ULEAM radio de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion y creo que con el aporte de todos nosotros, de todos los concejales
mantenses, etc., esta marca ciudad va a ser una realidad precisamente surgida
desde la academia, desde la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi. De inmediato se da lectura al siguiente
punto del orden del dia. Siguen otros temas.

Parte pertinente que antecede ha sido extraida en forma textual del punto siete
del Acta No. 035 Sesion Ordinaria del Concejo Municipal del Canton Manta, del
dia 9 de enero del 2020.-
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